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Kreativagentur fur
Video, Bild, Design, Text und Social Media

Wir haben direkten Zugriff auf einen tiefen Pool an Free-
lance-Expert:iinnen. Aus diesem Pool stellen wir passgenaue
Teams zusammen, mit denen wir den Bedarf unserer
Kund:innen exakt bedienen.

© REEL


https://vimeo.com/572107314

I Video | Foto



Dein Premium-Upgrade
flir den Sommer.

Your premium upgrade for
exclusive summer benefits.
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Premium
Summer!

Spotproduktion
fur die Otztal
Summercard

-ine steinstarke Spot-
Droduktion, die die vielen
—acetten der spektakularen
Urlaubsregion in Tirol zeigt.
Crewlove mit Drohne und
Kamera auf 3.000 Metern.



https://vimeo.com/574873889
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Animierte
Erklarvideos fur
Naturland

FUr den Oko-Verband Naturland
oroduzierten wir insgesamt funf in
sich abgeschlossene Erklar-Videos.
Dafur konzipierten wir Drehbucher,
besetzten die Rollen mit
ausgewahlten Schauspieleriinnen,
kKUmmerten uns um Produktion
und Schnitt, sowie um die
Animationen in den Filmen.



https://vimeo.com/593237671
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naturland_official

Allround-
Social-Media-
Kampagne

Wir unterstutzten Naturland bei
seiner “Erklarwochen”™-Kampagne
auf Social Media. Dafur kreierten
wir eine Rundum-Strategie.
ldeengebung und Strategie-
Entwicklung. Postproduktion
unserer animierten Videos,
angepasst an die Social-Media-
Kanale von Naturland. Erstellung
von Infografiken und Design-
Vorlagen. Setup & Betreuung einer
INnfluencer:innen-Kampagne sowie
die Planung & Betreuung der Social-

Ads-Kampagne.

Strategie / lllustration

Ad-Kampagne / Influencer-
Kooperationen



Strategische
Partnerschaft
seit 6 Jahren

Seitdem arbeiten wir auf unter-
schiedlichen und vor allem viel-
faltigen Ebenen zusammen.
Cemeinsam entstand eine ganz-
heitliche Social Media Strategie,
ein einheitlicher Styleguide sowie
Strukturen fur die operative
Contentproduktion. Als Sparrings-
partner unterstutzen wir zudem
bei der Kommmunikation von

grof3en Events sowie Kampagnen.

Social Media Kampagnen /
Strategische Beratung / Content-
Produktion / Online-Marketing
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Co-Creation einer
neuen Markenwelt

Von Studio- & Produktfotos
Ulber Portrat- & Interview-
—ootage bis hin zur Spot-
Produktion. Rund um den
_aunch der skandinavischen
Mobelmarke Kaerly haben
WIr eine umtassende Bildwelt
Krelert.
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Kaerly Studio Sonnenstrafle
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Kaerly kommt vom danischen
Jkeerlig®, was so viel wie liebevoll
und einfuhlsam bedeutet.

Uber das gesamte Jahr 2023
hinweg durften wir diese
Philosophie als Kreativagentur
von Kaerly erfahren und leben.
Danke liebes Kaerly-Team fur
die gegenseitige Achtsamkeit,
Empathie und Wertschatzung.

Konzept, Regie, Produktion, Design,
Redaktion, Strategie

© vipeos



https://vimeo.com/showcase/11105518
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Animationsvideo

‘Klack und die Zeit steht
still” - basierend auf diesem
sensorischen Slogan
entwickelten wir fur das
Familienunternenmen

ein Format mit
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https://vimeo.com/showcase/11785112
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https://vimeo.com/954338585

Berchtes-
gadner Lana
Molkere

Der fairen Milch
auf der Spur

N Piding schauten wir

Nninter die Kulissen der Bio-
Molkerel und sprachen mit
Ceschaftstuhrer Bernhard
Pointer uber Fairness,
Regionalitat und die
Grundwerte von nachhaltigem
Wachstum.



https://vimeo.com/735757910/2d2167bf52

Bellevue di
Monaco

Das internationale
Kulturzentrum im
Herzen der Stadt

Von und mit Fluchtlingen
wurde mitten in Munchen
Raum zum wohnen und
gemeinsam leben geschaffen.
Grundungsmitglied Grisi

bot uns Einblicke hinter die
Kulissen.

Konzept, Video, Produktion

© vipeo



https://vimeo.com/744223205/f813799a1b

Munchner Bauern
Genossenschaft

Nachhaltige
Landwirtschaft
innerhalb der
Stadtgrenzen

Mit kurzen Lieferwegen,
regionalen und saisonalem Anbau
und wenig Pflanzenschutzmitteln
zeigen die Bauernbetriebe im
Norden von Munchen wie faire

| andwirtschaft funktionieren
Kann.

Konzept, Video, Produktion



https://vimeo.com/917965048?share=copy

FGIS Energle
Genossen-

schaft

Energiewende aus
Burger:iinnenhand

Die EGIS hilft Bdrgern, Unternehmen
und Kommunen die Energiewende
selbst in die Hand zu nehmen.

Mit ihrem Vorstandsvorsitzenden
Pascal haben wir uber Bayerns
grof3te Photovoltaik-Anlage, E-Lade-
INnfrastruktur und Fernwarmeprojekte
gesprochen.

Konzept, Video, Produktion
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https://vimeo.com/840017199?share=copy

pandapool

Weil Demokratie
uns ALLE braucht.

Wir krelerten die
360°-Kampagne fur Parité

IN den Parlamenten. Dafur
oroduzierten wir die Fotos wie
Videos und konzipierten das
Design, die Botschaften, die
OOH-Werbemittel sowie die
VWebsite.

Konzept, Regie, Produktion, Design,
Redaktion




Fur mehr
Frauen in den
Parlamenten

Nur 35% der Abgeordneten
IN deutschen Parlamenten
sind welblich. Um auf dieses
Ungleichgewicht nachhaltig
aufmerksam zu machen
entstand mit dem Verein Parité
IN den Parlamenten die viel
besprochene Kampagne, die
sofort viral ging und es in die
TV-Nachrichten der grol3en
Sender schaffte. #Paritatdetzt

Initiative l
Paritat Jetzt! /

#ParitiatJetzt

weil Demokratie uns ALLE braucht!

Saskia Weishaupt

BU90/GR

Vor- und Machname

E-Mail-Adresse

Wahlkreis: Bayern

und stimme zu, dass meine Angaben Zur



https://vimeo.com/showcase/10220670

pandapool

#ParitdtJetzt

weil Demokratie uns ALLE braucht

SEILJA

PFLEGEKRAFT

wwrw.paritatietzt.oe
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#ParitdatJetzt

weil Demokratie uns ALLE braucht

pui s || [ a

| '#ParitdtJetzt

well Demokratie uns ALLE Braucht

FLEEH WACHLRT
POUAHALT

ensiicss || D ©)

VIS I TSI I IS TSI I IS ITTIT TN




| A, Tt
i ‘ . ™ F i --- i - il - i - L -
AL el e D T e [ (T
.._r. ] -.-_.... S T "
o TR N L

.. -...-I...n... .1-.
3 .q.‘.*l

L]

L —

o

o
Z
z
o
<!
2
-
E
%
2
2
3
3
:
:




Rl

S
il

L
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SITART
NOW.

Lehrer:iinnen-
Kampagne fur die
Stadt Munchen

Die stadtischen Gymnasien

INn Munchen leiden unter
Lehrkrattemangel. Wir realisierten
deshallb mit dem Referat fur
Bildung und Sport eine Video-
Kampagne, die alle Vorzuge des
Jobs auf charmante Art und Weise
ruperbringt. Dafur stellten wir
echte Lehrkrafte in den Mittelpunkt
und produzierten in unserem
Schreinerei-Studio glaubwurdige,
positive INnterviews.


http://vimeo.com/showcase/11741438

Die entstandenen O-Tone
tragen den Hauptfilm sowie

die Video-Snippets selbstandig.

Zudem besuchten wir alle 14
stadtischen Gymnasien mit
Kamerateam und Drohne -
und safl3en tellweise wieder in

unseren alten Klassenzimmern.

Anschliel3end unterstutzten
wir die organische wie paid
Verbreitung der Assets uber
Social Media.

viDEos

Lehrkraft

an einem stadtischen Gymnasium


http://vimeo.com/showcase/11741438/video/1092047310

ENERGIEWENDE !'
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Politik auf
Social Media

N einer Co-Produktion mit
der Videoabteilung der
Landtagsfraktion Bayern
/ der Grunen begleiteten wir

wf 5 | | verschiedene Politiker:iinnen das
Ludwig Hartmann, MdL 'y ganze Jahr.hinweg. \Von Ahfa gle
Fratonsvorsitzender derLandtags-Brinen an waren die Formate gezielt
fur die Nutzung in den sozialen
Medien konzipiert, geplant und
oroduziert.

]

BUNDNIS 90
DIE GRUNEN

LANDTAG BAYERN

4 o
- o "
..........

Video, Produktion

viDEOS


https://vimeo.com/showcase/10478722

Politik in ehrlich, zeitgeman
und social-media-tauglich

Wir durften mit Politikerin Julia

Post (Die Grunen) ein Videoformat
entwickeln. Unser Ziel war es dabel,
Julias Kernthemen und Botschaften
mMoglichst nahbar, social-media-
tauglich und inhaltsstark zu inszenieren.
N gemeinsamen Sessions erarpeiteten
wir nach und nach das Konzept und
die Texte fur das Videoformat. Dieses
setzten wir in einer konseguenten
Produktionssession in unserer
Schreinerei um.

F

Qv

Gefallt 47 Mal

Video / Foto / Konzept / Produktion Spon. ecomingod.cusscird

L. =l
Brustkrebsfriherkennung eingesatzt werden
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https://vimeo.com/showcase/10220721

Durch den Tag mit Julia Post...

°VIDEO *

FuUr inre Social-Media-Kanale
und ihre Website produzierten
WIr ein bewusst nahbares Video-
Portrat der Grunen-Politikerin.
Dafur begleiteten wir Julia

Mit der Kamera von inrem
Lieblingscafé bis ins Munchner
Rathaus.

Video / Konzept / Produktion


https://vimeo.com/686693539

andapool .
i p Social Content

Z

zur Europa-Wahl

2019 haben wir Korbinian
Ruger mit einer Kampagnen-
Produktion rund um die
Furopawah! unterstutzt.

N einer konseguenten
Studioproduktion entstanden

Fotos und Videos fur seine
Social Media Kanale.

Video / Foto



https://vimeo.com/showcase/10220722

Social Content zur
Bundestagswahl

FUr die Social-Media-Kampagne
des Bundestagskandidaten
Korbinian Ruger begleiteten

wir den SPD-Politiker in seinen
Wahlkreis Munchen Land. Unser
Ziel war es, Korbinian in ehrlichen
Bildern darzustellen und einen
sympathisch-nahbaren Eindruck
ZU Kreieren.

Foto
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Portrat-Video mit

Sangerin Josie

Was ist eigentlich dein Rezept,
um glucklich zu sein? Fur die
Lebensrezept-Kampagne der
Barmer wurde es deep mit
Josie Burkle. Wir begleiteten
die Sangerin mit der Kamera.
Durch die Stadt. Zum Konzert.

Nach Hause.
O vioeo

" . " r_“
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https://vimeo.com/642386424




FiNnd youself

Adidas Terrex-

Kampagne mit Trail
Athletin Kimi &

Street Runner Essi

Warum laufst du wirklich? Wie hat
Running dein Leben verandert?

Um diese und einige weitere
tiefschldrfende Fragen drehte sich
die dreiteilige Adidas-Kampagne fur
Keller Sports. Dafur drehten wir mit
unseren Testimonials Kimi und Essi in
Munchen, Berlin und in den Bergen.

e |“-ﬂ Illil" mi;ﬁ-m |
EIEIA



https://vimeo.com/706902333
https://vimeo.com/701748656

Kimi und Essi erzahlten uns mit
wunderbarer Offenheit und Tiefe

Ihre Geschichten uber Selbst-
Akzeptanz und Selbst-Liebe. In unserer
mehrwochigen Zusammenarbeit
entstanden zwel Portraits und ein
spielerisches Interview-Format.

Foto, Video, Konzept, Produktion

vibeo



https://vimeo.com/715578631

5600°

Bengalos fur die
adidas-MyShelter-
Kampagne

Vom cleanen Studio-Setting in den
Bengalo-Nebel des Kohlebunkers:
Wir durften die MyShelter-Kollektion
von adidas mit Keller x inszenieren.
Dafur schufen wir das Konzept und
scouteten die Locations. Wir casteten
die Models und kreierten aus einer
Hand die Foto- & Video-Produktion
fur die Kampagne.

Foto & Video, Konzept, Art Direction,
Produktion

EEN HERREW DAMEN SCHUME DEELEIDUMG ACCESSOIRES  KPLORE

-3
adidas
Myshelter Damen Jacke gelb



https://vimeo.com/1008778407
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Nike Dunk
Fashion-Portrait

Mit den Queens Miriam
Davoudvandi & Elbbow waren
wir fUr die "Dunk”-Kampagne
von Nike & der KELLER

Group in Berlin unterwegs.

Die beiden sprachen uber
crewlove, die Wichtigkeit von
tiefer Freundschaft und Mental
Health.

Foto & Video, Konzept,
Produktion


https://vimeo.com/605038134
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Reaady.
Set. Go.

Im Studio mit
dem Nike N.354

Unter der Leitung unseres
Creative Directors Stef Zins
oroduzierten wir fur die Nike
Retro-Schuhserie “N.354" das
Kampagnen-Shooting. Eine
effiziente Rundum-Produktion
fur Keller x, fur die wir das
Studio Iin einen running track
verwandelten.




Ballin 1M
FOorum

Abhangen mit
adidas & Keller x

Bei der Produktion fur den
neuen “Forum”-Sneaker von
Adidas lautete das Motto "Good
Vibes in der Crunchtime”.
Dribbeln, blocken, dunken,

und wie immer eine gute Zeit
haben!



https://vimeo.com/605037638

.The Roger”
auf dem
Centre Court

Sneaker-
Shooting fur On
Running

GCemeinsam mit unseren Friendos
von Keller x inszenierten wir die
Foto-Kampagne fur den Tennis-
inspirierten Sneaker "THE ROGER
Centre Court” von On Running.
Als Location wahlten wir eine
Munchner Galerie.



Your Way
INnto Winter

Mindfullness
vs Winter Stress

Wir begleiteten Yoga-Queen Jana
Rexha einen Tag lang rund um
die Themen Yoga, Meditation,
Achtsamkeit und Eisbaden.

Unser Ziel: eine motivierende unad
authentische Ansprache uber das
Voiceover von Jana, visuell gepaart
Mit einer thematisch gepragten
Fashion-Produktion.


https://vimeo.com/649979340
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Form Follows
Function

Eiskalte Outdoor-
Kampagne in
Ostereichs Alpen
mit Gore-Tex

Dick eingepackt machten
WIr uns mit unserem Partner
Keller x fur ein paar Tage auf
IN die verschneiten Berge
Osterreichs, um die Elemente
ZU bandigen.

Foto & Video, Konzept, Produktion


https://vimeo.com/605038597

Allstars auf
dem Sugar
Mountain

Sheaker-Shoot mit
dem FC Bayern,
Keller x & adidas

Wir filmten und fotografierten den
adidas Forum und bestiegen dafur
den Sugar Mountain zu Munchen.
GCemeinsam mit Keller x und dem FC
Bayern Basketball als eingespieltes
Allstar-Team.



Auf dem Court kreierten wir
mMit Kamera und Drohne
Produktbilder des legendaren
Sneakers, Moods & Videos fur
Social Media und die Website.

:g;f,(
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https://vimeo.com/605037401

Keller x Faces

Model-Scouting fur
Keller x

Wir scouteten und casteten fur

Keller x eine maoglichst diverse
Model-Family. 6 neue Gesichter
fur die Inhouse-Kampagnen.
Orientiert am Look von Keller x.



Shaping the new
campus life

Videoproduktion fur die TUM
School of Management mit
Fokus auf dem neuen Uni-
Alltag unter Einhaltung der
Corona-Mal3nahmen. Vor Ort
filmten wir das aktuelle Leben
am Campus, welches sich seit
der Pandemie stark verandert
hat

| o



https://vimeo.com/574886501

Vater. Coach.
Berater.

Wir begleiteten mit einem kleinen
Filmteam einen Berater der
Baugeld Spezialisten. Vom BUro,
ZU seiner Familie, bis aufs Football-
Feld. Ziel des Formats war es, ein
authentisches Portrat uber den
Menschen hinter dem Berater zu
schaffen.


https://vimeo.com/manage/videos/574871372
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Livestream des
Partnertags

FUr die Baugeld Spezialisten
ubernahmen wir Konzeption,
Planung und Produktion des
_ivestreams ihres "Partnertag’-
Cvents. Unter Peter Pazmandi als
Produktionsleiter schufen wir ein
Team, bestehend aus Technik-
Magiern sowie alten Bekannten
aus unserem Produktionspool an
der Kamera. Gemeinsam wuppten
wir die dreistundige Show mit
Panels, Vortragen und interaktiven
Streaming-Zuschauern im
Werk3Studio in MUnchen.



https://vimeo.com/680812315/f378ff35bc

Image-Film fur die
Raiba Muc-Sud

FUr unsere langjahrigen Partner:iinnen von
der Raiba Munchen-5Sud setzten wir diese
Imagefilm-Produktion um. Das Ziel: Die
Baufinanzierungs-Sparte unseres Kunden
starken. Dafur konzipierten wir die Videos

von Beginn an mit Cutdown-Versionen auf
die vorgesehenen Veroffentlichungskanale
der Raiba. Wir Ubernahmen die komplette
Produktion: Von der Erstellung des Drehbuchs
Uber die Drehplanung wie Besetzung, die
effiziente Produktion mit mehreren Locations
bis hin zur Postproduktion.

Regie, Konzept, Produktion



https://vimeo.com/622456336

Eventvideos
fur die Laureus
Foundation

FUr die Laureus Sport for Good
Foundation begleiten wir
regelmaliig die Besuche ihrer
oerunhmten Botschafter wie
Kathi Witt, Franz Klamer oder
Roman Weidenfeller bel den
Partner-Projekten.

Video, Konzept, Produktion



https://vimeo.com/574880559
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Kino der Kunst Livestream

Ami Warning Konzert



https://kinoderkunst.de/en/event/symposium-iii/
https://www.youtube.com/watch?v=F21BrJAQvEM
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Unter dem Motto ,Mut machen”
durften wir das Key Visual fur das

MUT UND MZ(CHGN Sommer-Tollwood 2025 entwerfen
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Illustration und
Webdesign

m Jahr 2024 lag ein besonderer

—~okus auf der Weiterentwicklung des
—orderprogramms Artenvielfalt. Dabei
zahlte sich die Tiefe unseres Pools aus:
Strategische Beratung, Text-Kreation,
[llustration und Webdesign flossen in das
Projekt.
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Im Kreislauf der MNatur: Bio-Landwirtschaft und _ ¢
Artenschutz '3 &
i
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Design Key Visual

Unter dem Nachhaltigkeitsmotto
JReicht leicht” durften wir das Key
Visual fur das Sommer-Tollwood 2019
entwerfen.






o Hiérspiel Ployer

Deine App
nur fiir Hérspiele
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Eine neue
Bildwelt far
den Sony
Horspielplayer

Der Horspielplayer von Sony
st mittlerweile das Zuhause
der dreil 777 von TKKG, Funf
Freunde und vielen weiteren
Kindheitshelden. Uber das
Jahr entwickelten wir die
neue Bildwelt der Streaming-
Plattform. Angefangen vom
Corporate Design Uber Motion
Teaser bis hin zur Spot-
Produktion.

© vipeo


https://vimeo.com/772046201

Zwischen
Hui Buh und
Fuf3ballduellen

N zwel Produktionen entwickelten
wir zu Kinderhorspielen kurze

Spots, die den neuen Horspielplayer
vorstellen. Dafur waren wir mit der
Rassellbande in den Parks und Garten
MuUnchens unterwegs.

Video / Konzept / Produktion

© vipEos



https://vimeo.com/showcase/10033956

Animierte,

interaktive Banner

Fur die neuen Prime Time

Shows von ProSieben tuftelten
unsere Designeriinnen und
Programmiereriinnen an HTML5-
Bannern. Animiert mit interaktiven
Elementen und mit integriertem
Mini-Game.

o g e

Walchar Proami hat seinen
Fuls unter Kontrolle?

DIE!

SHOW!
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WE ARE

ENVISIONING
THE FUTURE

LEADERSHIP IN
MANAGEMENT
'AND TECHNOLOGY

T —

BUILDING UNIQU’ ]

Key Visual Guide-
Line;: Ahimation

Wie bewegt sich Corporate
Design im Video?

Wir entwickelten fur die TUM
School of Management eine
Animations-Guideline fur das
grafische Keyvisual.



https://vimeo.com/673111942

I Text. Text. Text.



Produkt- und
Kategorie-Texte

Mit einem Team aus 6 Sport-
journalistinnen (u.a. VO in
Suddeutsche, FAZ, TTFreunde,
SPOX) produzieren wir seit 2018
redaktionelle Texte zu Sportthemen
fur die Keller Group (Keller Sports &
Keller x).

KELLER MEU MERREN DAMEN SPORTARTEN MARKEN SERIEN OUTLET GUIDE

D _

DAKLEY

OAKLEY

BIKE
WINTERSPORT

WEITER FILTERH

MARKE (1] W GROSLE

EIMSATIGEBIET

EEEEEEEEEEEEEEEEEE

135, M4 206, ¢ 155,904



OAKLEY - KLARE SICHT FUR ALLE

f fangs an Sichtbarkeit. Qakley begann 1975
REte Jim Jannand als Verkaufastand, letat 1 mi i I 1

e, a ermand g

armen, alles gut sichitbad
huturistischa Design 500

Ziel ist es, eine hohe inhaltliche
Textgualitat, eine gute Lesbarkeit
und eine Attraktivitat mit

den Anforderungen einer
Suchmaschine zu vereinen. Und
damit die Sichtbarkeit dieser
Seiten auf Google zu steigern.

Konzept, Animation, Tutorial

EEYFALTS LUR AR JORDAN SHNEAKER-SERIE

WIE KANN MAN DEN SHEAKER KDOMBINIEREN?

AIR JORDAN I BEI KELLER X




Lo e

Python Developer: Freelancer, Entwickler und
Software Engineer

Python Developer: Freelancer, Entwickler und Software Engineer

FOr Freelancer Fur Unternenmen

nge
oy o nden

EFur labsucne

Entwicklungsgeschichte: Vom ersten Python zu Python 3

pandapool-
Nerdcore 3000

Bei Gulp geht es fur uns darum, fachlich
starke und suchmaschinen-optimierte
Stucke rund um die gangigen wie auch
exotischeren Programmier-Sprachen zu
erstellen.

Die Losung: Ein Team aus...

- SEO-Expertiinnen - Verantwortlich fur
Keyword-Research und SEO-Briefing

. elnem Programmierer - Beratend bei
Briefing und Abnahme der Texte

- elnem Autoriinnenenteam aus | T-
Journalistiinnen

- elner Projektleitung & Schlussredaktion

Text, SEO, IT-Beratung, Schlussredaktion


https://www.gulp.de/skills/python

Finanzblog fur die
Raiba Muc-Sud

Das ist der Blog der Raiffeisenbank
Munchen-Sud eG. Diesen durften wir 2020
Kkonzipieren, bauen und seither betreuen.
Mit einem Team aus Finanzjournalist:innen
samt Redaktionsleitung schreiben wir
jede Woche Stories rund um Finanzierung,
Vermogen und weltere relevante Geld-
Themen der Bank. Der Blog soll erklaren,
durchaus unterhalten, Nahe schaffen

und naturlich den Vertrieb der Produkte
unseres Kunden fordern.

Betrlebllche

abgesmher’t

Wi H'adin

Raiffeisenbank s

Betriebliche
Versicherungen: Im

LINK


https://blog.raiba-muc-sued.de/

I Social Media



Auf der Basis von Workshops gestalteten wir Kreativ-Routen fUr den Social Media Content, steuerten Paid-Kampagnen und kummerten
uns grundsatzlich um das Setup der Social Media Infrastrukturen.
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€— Posts

| sty

Organic
Betreuung

| sty

Zielsetzung:

MANN Reichwelte & Engagement

FRAIIJiEE D fordern / Follower-Generierung,
GLEICH

GRUHDEESETI ARTIKEL 3

Branding, Tune-Ins

Umsetzung:

- Aufbereitung neuer Social-
Media-Rubriken

QY ' . Klassifizierung von Facebook

599 likes

sty Heute vor 71 Jahren hat Deutschland sein u n d | nSta g ra m

Grundgesetz bekommen.
Dass der Satz Manner und Frauen sind

N Q QO
4 O O

2,225 likes
sinxtv lhr seid chaotisch. kommt meist zu spat und

N Q B O

Zielgruppe:
Facebook: 35+ (w)
Instagram: 18-45 (w)



Organic Betreuung
& Paid Strategie

Zielsetzung:

Neues Setup & professioneller
Social Media Support mit Fokus
auf dem Aufbau einer Community
/ Entwicklung eines Social Media
Brandings / Leadgenerierung &

neue Vertragsabschlusse

Umsetzung:

- Analyse des Status Quo + Gestaltung
einer neuen zielgruppenorientierten
Social-Media-Strategie (Bild, Ton,
Community Guidelines, etc.)

- Implementierung der Strategie auf
Facebook & Instagram

€— Posts

9. petprotect.de

“Hort der?*

»Na klar, der reagiert
nur nicht.”

)

Qv N

¥ +* Liked by saratoninmangel and 1,139 others

petprotect.de Haren deine Lieblinge auf ihre Mamen?
#dogeare #doglife #doglovers #catcare
#catstagram

shelia_111 @jula. klu &2

R QA H O

Sl T

o petprotect.de

Schiaf-
e ul Umgefallen

unel ithre 5
oy und ein-

(\. n - -~ geschlafen?
» E 1 I

OQY A

@ Liked by saratoninmangel and 458 others

petprotect.de Dein Hund liegt auf dem Ricken und
streckt alle Beine von sich? Dann erholt er sich waohl
N 2N -E].I[!E“E'Iq.'-'.'1(|!‘.ll :|'|:-:|r.f-*|ir;:—*r~.dy'| rf'.-i_|

In welcher Position schidft dein Vierbeiner am
liebsten?

#dog #doglife #doglove #fellnase #dogcare
wSleenySUnday

A QA @ ©

<] ) O

Zielgruppe:
25+ (m/w), DL/AT

PROTECT



NATURLAND

Strategie &
Ongoing Betreuung

Sl W W

. Aufgabe:
naturland_official @

— _— %5 Entwicklung einer neuen Strategie fur
naturland_official @ . s T A P Social Media inkl. Contentfelder sowie

i .

.

S| & % eahe §s |

- S—..d o alP? Y Styleguide zum Kanalaufbau.

Of il MUTTER EROE

Zielsetzung:
_u Followerwachstum (+20%),
gz ) o P Steigerung von Reichweite sowie
e Interaktion.
Bl Yl Kanale:
I, R

INnstagram, Facebook, Twitter
Zielgruppe:
Facebook: 20 + (w/m)
Instagram: 18-45 (w/m)




Philipp Pander (Ceschaftsfihrer)
pander@pandapool.de




pandapool GmbH
Marsstral3e 13 - Die Schreinerel, 80335 Munchen
Email: hello@pandapool.de
Tel: +49 89 90149472




	Referat BS Vimeo: 
	Link Hauptfilm: 


